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TABLE RONDE
DU 7 MARS 2012

INVITATION

BANAL? LEGAL? SKANDAL?

WEI D’MEDIEN EIST BILD VU FRAEN A MANNER PRAGEN. & \ MIRFETERE BELECAT
IINFLUENCE DES MEDIAS SUR NOTRE VUE DES FEMMES ET DES HOMMES.
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Actualité européenne '

MINISTERE DE L'EGALITE
EEEEEEEEEE 3/28/2013 e



STEREOTYPE GESCHLECHTERROLLEN IN DEN MEDIEN

Plan d’action national

Domaines d’action politique

1. Pauvreté et lutte contre I'exclusion sociale 7. Prise de décision

2. Education, formation et recherche 8. Mécanisme institutionnels

3. Santé 9. Exercice des droits fondamentaux
4. Violence, traite, prostitution 10. Médias

5. Coopération 11. Environnement

6. Monde économique 12. Discrimination a I'égard des filles

MINISTERE DE L'EGALITE
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Sondage d’opinion 2012 Y,

Facteurs pouvant influencer I'évolution sociétale

2012
MEDIAS ¥ 25 54 4
, § z | 5 ﬂ |
PUBLICITES
| : : I—— COrMED
0% 20% 40% 60% 80% 100%

B Egalité M Egalité et tradition B Tradition M Je ne sais pas
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Sondage d’opinion 2012 L

Facteurs pouvant influencer I'évolution sociétale

FAMILLES
ECOLES
MEDIAS

PUBLICITES
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Sondage d’opinion 2012 Y,

Perception des facteurs d’influence sur les jeunes

PARENTS/FAMILLE [

INTERNET R 26 7 3

JEUXVIDEO [

AUTRES MEDIAS B3

&i\res

ComeD

0%

B Forte influence M Faible influence B Aucune influence B Je ne sais pas
Quest : Parl peu des jeunes. Je vais vous nommer plusieurs facteurs qui pourraient avoir influence sur l’attitude ou le comportement
des s vis-a-vis de l'égalité des femmes et des hommes. Pour chacun de ces facteurs, dites-moi s.v.p. si vous pensez qu’il y a une forte
influence, faible influence, ou bien aucune influence sur les jeunes.

MINISTERE DE L'EGALITE
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Convention de recherche
Université du Luxembourg et ministére de I’Egalité des chances

Stereotype Geschlechterrollen
in den Medien

Forschungsablauf 2013-2014

Dr. Melzer

UNIVERSITY OF LUXEMBOURG

Integrative Research Unit on Social

and Individual Development (INSIDE )&
\



Vorbereitung und Literaturrecherche

« Warum dieses Projekt?
*  Welche Nutzen?

* Welche Erkenntnisse?

Feldexperiment zum Thema
Videospielcharakter

* Welche Erkenntnisse wurden erzielt?
« Rahmen des Gesamtprojekts

E \g" : UNIVERSITY OF LUXEMBOURG

Integrative Research Unit on Social

and Individual Development (INSIDE)

N 12 5 .
MINISTERE DE L EGALITE Illll Il|
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Onlinebefragung zum Thema
Videospielcharakter

e  Welche Erkenntnisse wurden erzielt?
« Rahmen des Gesamtprojekts

Feldexperiment zum Thema Songtexte

*  Welche Erkenntnisse wurden erzielt?
* Abschluss des Feldexperiments

3/28/2013



STEREOTYPE GESCHLECHTERROLLEN IN DEN MEDIEN |

Laborexperminent zum Thema Laborexperminent zum Thema Songtexte

Videospielcharakter _ _
e  Welche Erkenntnisse wurden erzielt?

* Welche Erkenntnisse wurden erzielt? e Abschluss Laborexperiment

« Rahmen des Gesamtprojekts

Vorstellung der Ergebnisse & Publikationen

UNIVERSITY OF LUXEMBOURG

Integrative Research Unit on Social

and Individual Development (INSIDE) 3/28/2013
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